
Σχεδίαση Γραφικών

Σήµερα συναντάµε την σχεδίαση παντού τριγύρω µας.
Μας περιβάλλει παντού το έργο των σχεδιαστών. ‘Έχουµε λοιπόν

�Σχεδιαστές Μόδας

�Επίπλων

�Εσωτερικού χώρου (Interior Design)
�Aρχιτεκτονικoύ σχέδιο, 
�Τοπίου

�Προϊόντων

�Συσκευασίας του προϊόντος, 
�Γραµµατοσειρών (Fonts)
�Ιστοσελίδων (Web Designers) και ∆ιαδραστικών Εφαρµογών
�Γραφικών (τους λεγόµενους γραφίστες).



Σχεδίαση Γραφικών

Η σχεδίαση γραφικών (Γραφιστική)  είναι µια µορφή οπτικής
επικοινωνίας που χρησιµοποιείται για να µεταφέρει ένα µήνυµα ή
πληροφορίες σε ένα ακροατήριο. 

Χρησιµοποιείται για την οπτική αναπαράσταση ιδεών και βασίζεται
στη δηµιουργία, την επιλογή, και την οργάνωση των οπτικών
στοιχείων (π.χ διανυσµατικά γραφικά, κείµενο κτλ).

Καλή γραφιστική κάνει τέσσερα πράγµατα: 
� συλλαµβάνει την προσοχή, 
� ελέγχει την κίνηση των µατιών του σε όλη την επιφάνεια

σχεδίασης ( σελίδα ή την οθόνη), 
� µεταφέρει πληροφορίες

� προκαλεί συγκίνηση



Σχεδίαση Γραφικών

� Έτσι, η σχεδίαση γραφικών αναφέρεται στην
δηµιουργία σχεδίων για την σύλληψη της προσοχή
του κοινού (από όλα τα άλλα που είναι τριγύρω του
και ανταγωνίζονται µεταξύ τους διεκδικώντας την
προσοχή του).

� Μόλις το design αποσπάσει την προσοχή του
κοινού, τότε η σωστή διάταξη της πληροφορίας
πρέπει να µεταδώσει την πληροφορία. Το µάτι
ακολουθεί µια συγκεκριµένη σειρά µεταβαίνοντας
από το ένα αντικείµενο στο άλλο στην σελίδα
(έντυπων µέσων) ή την οθόνη.  Η σειρά αυτή
υποδεικνύεται από το γραφικό.



Σχεδίαση Γραφικών

Τεχνικά, η σχεδίαση αναφέρεται στην δηµιουργία ενός σχεδίου για την
καλύτερη οργάνωση οπτικών αντικείµενα στο χώρο. Τις περισσότερες
φορές ο χώρος είναι ένα δυσδιάστατο επίπεδο, που σηµαίνει κάποιο
είδος επίπεδης επιφάνειας, όπως χαρτί ή ηλεκτρονική οθόνη. 

Σχεδίαση λοιπόν είναι η δηµιουργία γραφικών άλλα και οργάνωση τους µε
σκοπό την οπτική επικοινωνία. 

Τα δοµικά στοιχεία της σχεδίασης γραφικών είναι 3.
� Οπτικά αντικείµενα

� Εικόνες, σχέδια,  σύµβολα, ζωγραφιές, ρεαλιστικές φωτογραφίες, βίντεο

� Τυπογραφία (Fonts)
� Κείµενο µε γραµµατοσειρές

� Χώρος.
� Η διάταξη των οπτικών αντικειµένων και των τυπογραφικών στοιχείων

στον χώρο. Ο χώρος µπορεί να είναι δυσδιάστατος (αφίσες, βιβλία, οθόνη
υπολογιστή) η και τρισδιάστατος (π.χ κουτί κονσέρβας). 



Σχεδίαση Γραφικών

Τα γραφικά τα συναντάµε σε διάφορες µορφές:

� Γραφικά σε έντυπα µέσα. Περιοδικά, 
εφηµερίδες, βιβλία, Κόµικς, Αφίσες, 
Μπροσούρες, είναι κάποια από τα µέσα στα
οποία συναντάµε γραφικά



Τα γραφικά στα έντυπα µέσα



Γραφικά σε τρισδιάστατα

αντικείµενα

Πέρα από τις 2 διαστάσεις των έντυπων
µέσων τα γραφικά τα συναντάµε σε κουτιά, 
κονσέρβες, άλλα και αντικείµενα µεγαλύτερου
µεγέθους όπως λεωφορεία και κτήρια κτλ.



Γραφικά σε τρισδιάστατα

αντικείµενα



Γραφικά και σήµανση.

� Επίσης συναντάµε τα γραφικά σε πινακίδες όπου το
µήνυµα πρέπει να είναι ξεκάθαρο µιας και δεν
συνοδεύεται από κείµενο. Το χρώµα επίσης είναι
κάτι που παίζει βασικό ρόλο (π.χ το κόκκινο στις
πινακίδες stop). Το χρώµα είναι και κάτι που θα
εξετάσουµε στην συνέχεια.

� Το ίδιο ισχύει και µε οδηγούς χρήσης (εγχειρίδια -
manuals) όπου οι οπτικές οδηγίες πρέπει να είναι
ξεκάθαρες και κατανοητές από όλους τους
αναγνώστες. ∆εν είναι λίγα τα παραδείγµατα όπου
εγχειρίδια περιέχουν µόνο εικόνες και καθόλου
κείµενα



Η σχεδίαση γραφικών στα

εγχειρίδια



Η γραφιστική στις πινακίδες

και τα σήµατα



Η γραφιστική στις πινακίδες

και τα σήµατα



Εικονίδια και σύµβολα

� Εικονίδια (icons).  Τα εικονίδια είναι
αναπαραστάσεις αντικειµένων σε πολύ απλές
εικονογραφήσεις η φωτογραφίες µε σκοπό την
γρήγορη και άµεση επικοινωνία. Τα εικονίδια
χρησιµοποιούνται πολύ σε περιβάλλοντα διεπαφής
(π.χ στο λειτουργικά συστήµατα υπολογιστών όπως
τα Windows σε ιστοσελίδες κτλ).

� Σύµβολα- Τα σύµβολα είναι ζωγραφιές από
αντικείµενα η χαρακτήρες που απαιτούν όµως την
γνώση της ίδιας γλώσσας, κοινών εµπειριών και
κουλτούρας για την αποκωδικοποίηση τους. 



Τα σύµβολα

� Η µελέτη των συµβόλων και σηµάτων και η

επίδρασης τους στην επικοινωνία είναι ένα

σηµαντικό κοµµάτι της οπτικής επικοινωνίας. 
� Τα σύµβολα είναι πολύ αποτελεσµατικά µέσα

επικοινωνίας άλλα πάντα πρέπει ο σχεδιαστής

να λαµβάνει υπόψη παράγοντες όπως η ηλικία, 
το πολιτισµικό υπόβαθρο και τις εµπειρίες του

κοινού στο οποίο θέλει να µεταφέρει το µήνυµα.



Τα σύµβολα από τις 3 µεγαλύτερες

θρησκείες του κόσµου.



Η έννοια των συµβόλων αλλάζει

και δεν είναι παντού η ίδια

� Η έννοια των συµβόλων είναι κάτι που

µπορεί να αλλάξει µε την πάροδο των

χρόνων. Ένα από τα πιο αρχαία σύµβολα
είναι η «Ρόδα της Ζωής» η όπως είναι

ευρέως πλέον γνωστή ως Σβάστικα.  



Το σύµβολο της Σβάστικας

� Στους ασιατικούς πολιτισµούς όπως η Ινδία
παραµένει το σύµβολο της ζωής και της ευηµερίας
και θεωρείτε και σύµβολο καλής τύχης. Κατά την
διάρκεια της ιστορίας χρησιµοποιήθηκε από
πολλούς πολιτισµούς µε πάντα θετική έννοια
(συµβόλιζε τον ήλιο, την δύναµη την τύχη κτλ.). Η
χρήση τους συµβόλου αυτού από τον Χίτλερ και
τους Ναζί πλέον έχει αλλάξει ριζικά το σηµασία του
συµβόλου αυτού στις αντιλήψεις των δυτικών
κοινωνιών. Πλέον το σύµβολο αυτό είναι
συνυφασµένο µε τον αυταρχισµό, το µίσος, τον
ρατσισµό κτλ. 



Η σβάστικα στους ανατολικούς

πολιτισµούς

� Η σβάστικα στον βουδισµό συµβολίζει την

ευηµερία, την καλή τύχη και την καρδιά του
Βούδα.



Ο ερυθρός σταυρός

� Άλλο παράδειγµα είναι ο ερυθρός σταυρός. 
Επειδή ο ερυθρός σταυρός είναι

συσχετισµένος µε τις σταυροφορίες στον

µουσουλµανικό κόσµο η οργάνωση του

Ερυθρού Σταυρού δεν χρησιµοποιεί το

σύµβολο αυτό σε Μουσουλµανικές χώρες. 
Χρησιµοποιούν εναλλακτικά µια κόκκινη

ηµισέληνο. 



Λογότυπα

� Τα λογότυπα είναι πολύ σηµαντικά για την

εταιρική ταυτότητα και επικοινωνία. 
� Η δουλεία του σχεδιαστή γραφικών είναι να

δηµιουργήσει τα κατάλληλα λογότυπα µε την

χρήση πακέτων δηµιουργίας διανυσµατικών

γραφικών. 
� Τα λογότυπα µπορούν να χρησιµοποιηθούν

µετά σε έντυπα και ηλεκτρονικά µέσα.



Λογότυπα



Ηλεκτρονικά µέσα, ∆ιαδραστικές
πολυµεσικές εφαρµογές και animation

� Τα γραφικά επίσης είναι από τα βασικά συστατικά
που απαρτίζουν το περιβάλλον διεπαφής
ιστοσελίδων και πολυµεσικών διαδραστικών
εφαρµογών.  

� H σχεδίαση γραφικών σε συνδυασµό µε την
εργονοµική σχεδίαση των ιστοσελίδων και
εφαρµογών παίζει σηµαντικό ρόλο στην πλοήγηση
του χρήστη.  

� Τα γραφικά επίσης χρησιµοποιούνται σε
ηλεκτρονικές εκδόσεις (ηλεκτρoνικές εφηµερίδες, 
ενηµερωτικά δελτία- newletters κτλ



Τα γραφικά στα Πολυµέσα



Εκπαιδευτικές πολυµεσικές

εφαρµογές



Ό ρόλος της σχεδίασης

γραφικών στις ιστοσελίδες



Τα γραφικά σε άλλες

ηλεκτρονικές εφαρµογές

� Η εταιρία Garmin συνεργάστηκε µε

σχεδιαστές γραφικών για την δηµιουργία

ενός πιο εύχρηστου περιβάλλοντος

διεπαφής µε την χρήση τρισδιάστατων

εικόνων από τους δρόµους



Τα γραφικά στους Χάρτες



Τα γραφικά στο κινούµενο

σχέδιο (Animation)

Το δισδιάστατο κινούµενο σχέδιο η 2D 
anιmation δεν είναι τίποτα άλλο από µια
σειρά από διανυσµατικές εικόνες που η

ταχεία εναλλαγή τους µας δίνει την

ψευδαίσθηση της κίνησης.



Κινούµενο σχέδιο



Τυπογραφία

� Η τυπογραφία επίσης είναι ένας ξεχωριστός

τοµέας της σχεδίασης γραφικών. Οι
γραµµατοσειρές (τα γνωστά fonts) αποτελούν
ένα προϊόν σχεδίασης γραφικών



Τυπογραφία-Γραµµατοσειρές



Γραφιστική = οπτική
επικοινωνία

� Η οπτική επικοινωνία χρησιµοποιείται πολύ

στην διαφήµιση (µε έντυπα και ηλεκτρονικά
µέσα), στο µάρκετινγκ, άλλα και στην
πολιτική επικοινωνία και στην προπαγάνδα.  
Ο ρόλος του σχεδιαστή γραφικών είναι να

µεταφέρει πολύπλοκες ιδέες και µηνύµατα µε

όσο πιο απλό, κατανοητό και αποτελεσµατικό
τρόπο γίνεται.



Σχεδίαση Γραφικών vs
Ζωγραφική

� Ενώ η σχεδίαση γραφικών είναι µια µορφή
τέχνης και καλλιτεχνικής δηµιουργίας η δουλειά
του γραφίστα είναι αρκετά διαφορετική από την
δουλειά άλλων καλλιτεχνών όπως του
ζωγράφου η του γλύπτη.

� Σε αντίθεση µε τους καλλιτέχνες οι γραφίστες
δεν έχουν την πολυτέλεια να δηµιουργούν τέχνη
για την τέχνη ή εξ ολοκλήρου για προσωπικό
τους γούστο.



Σχεδίαση Γραφικών vs
Ζωγραφική

� Αν και πρόκειται για άκρως δηµιουργική
και καλλιτεχνική διαδικασία, αυτό που
διαφοροποιεί τη Γραφιστική (Graphic
Design) από την ελεύθερη τέχνη είναι
ότι έχει συγκεκριµένο στόχο. Ο στόχος
είναι να µεταφέρει µηνύµατα µε την
χρήση εικόνων (οπτική πληροφορία) σε
καθορισµένους από τη στρατηγική της
εταιρείας αποδέκτες.



∆ιαφορά Γραφίστα από

Ζωγράφο

� Ας πάρουµε για παράδειγµα την δουλειά του ζωγράφου. Ο
ζωγράφος χρησιµοποιεί το ταλέντο του για να ζωγραφίσει κάτι
που πηγάζει από τις προσωπικές του επιθυµίες, την προσωπική
του αντίληψη και αισθητική και είναι κάτι που στο τέλος
ευελπιστεί να πωληθεί η να λάβει αναγνώριση από άλλους
ανθρώπους που θα εκτιµήσουν την δουλειά που έκανε.

� Ο γραφίστας όµως δηµιουργεί γραφικά (για να επικοινωνήσει
µηνύµατα) κατά παραγγελία ενός πελάτη. Αυτό σηµαίνει πώς
πρέπει πάνω από όλα να ικανοποιηθεί ο πελάτης και όχι ο ίδιος
ο γραφίστας και αυτό πολλές φορές σηµαίνει πως µπορεί να
καταλήξει σε σχεδιαστικές αποφάσεις που πολλές δεν το
εκφράζουν απόλυτα



Ο Σχεδιαστής Γραφικών (Γραφίστας) 
έντυπων και ηλεκτρονικών µέσων.

� Ο επαγγελµατίας Γραφίστας Εντύπου και

Ηλεκτρονικών Μέσων (Graphic Designer) 
ασχολείται µε την οπτική επικοινωνία είτε σε

έντυπη, ή/και σε ηλεκτρονική µορφή. Είναι
υπεύθυνος για την σχεδίαση γραφικών που

θα χρησιµοποιηθούν στην δηµιουργία

εταιρικής ταυτότητας, στην ιστοσελίδα και
στην έντυπη επικοινωνία µιας εταιρείας, 
(ενηµερωτικά δελτία, αφίσες κτλ). 



Ο Σχεδιαστής Γραφικών (Γραφίστας) 
έντυπων και ηλεκτρονικών µέσων.

� Ο γραφίστες επίσης απασχολούνται και σε

χώρους που δεν έχουν σχέση µε την εταιρική

επικοινωνία όπως στον χώρο των εκδόσεων

(περιοδικά, εφηµερίδες κτλ), στο χώρο των
ψηφιακών εκποµπών (τηλεόραση, web TV), 
στον χώρο των ηλεκτρονικών παιχνιδιών, και
στον χώρο των διαδραστικών εκπαιδευτικών

εφαρµογών. 



Ο Σχεδιαστής Γραφικών (Γραφίστας) 
έντυπων και ηλεκτρονικών µέσων.

� Όταν ο γραφίστας απασχολείται στην εταιρική επικοινωνία τότε
συνεργάζεται στενά µε τα στελέχη της επικοινωνίας της εταιρείας
(π.χ ∆ηµοσίων σχέσεων και του Μάρκετινγκ κτλ) για να
δηµιουργηθεί το τελικό αποτέλεσµα το οποίο θα χρησιµοποιηθεί
στην συνολική επικοινωνιακή στρατηγική της εταιρείας. 

� Ο γραφίστας συνδυάζει στοιχεία της τέχνης µε πληθώρα
τεχνολογικών στοιχείων, όπως αυτά της εικόνας και της
τυπογραφίας. 

� Επιπλέον, πρέπει να κατέχει γνώσεις έρευνας του
ανταγωνισµού, της ψυχολογίας του αποδέκτη – κοινού, της
διαφήµισης, και γενικότερα του marketing.



Τα εργαλεία του γραφίστα

� Ο σχεδιαστής γραφικών (Γραφίστας) 
χρησιµοποιεί δηµιουργική φωτογράφηση, 
λογισµικά επεξεργασίας φωτογραφίας (π.χ
Photoshop), λογισµικά δηµιουργίας
διανυσµατικών γραφικών (Corel Draw, Adobe 
illustrator, Inscape),  προγράµµατα
επιτραπέζιας τυπογραφίας (Quark express, 
Adobe In design) κ.α. 



Τα εργαλεία του γραφίστα

� Όταν πρόκειται για ηλεκτρονικά µέσα ο

γραφίστας έχει ενεργό συµµετοχή στην

δηµιουργία ιστοσελίδων και διαδραστικών

πολυµεσικών εφαρµογών (π.χ εφαρµογών
µάθησης, παιχνίδια κτλ.) µιας και είναι αυτός
που σχεδιάζει τα γραφικά και δουλεύει σε

συνεργασία µε τους προγραµµατιστές και

σχεδιαστές εφαρµογών για την υλοποίηση

της εφαρµογής. 



Animation

� Μπορεί επίσης να έχει ο ίδιος γνώσεις

δηµιουργίας animation η µπορεί να
συνεργάζεται µε κάποιον ειδικό για την

δηµιουργία δισδιάστατου και τρισδιάστατου

animation.  Ένα πρόγραµµα δηµιουργίας
δισδιάστατου animation που κάνει χρήση
διανυσµατικών γραφικών είναι το Flash. 



Τα εργαλεία του γραφίστα

� Πέρα από τα λογισµικά ο γραφίστας επίσης κάνει
χρήση ειδικών Pad τα οποία χρησιµοποιεί για να
ζωγραφίζει (µε ειδικές πένες) καθώς και σαρωτή
scanner για να µεταφέρει τα σχέδια του (τα οποία
έχει ζωγραφίσει πρώτα σε χαρτί) στον υπολογιστή
και στην συνέχεια µέσα στα προγράµµατα
δηµιουργίας γραφικών. 

(υπάρχει τρόπος να δηµιουργηθεί διανυσµατικό
γραφικό από ένα σκίτσο το οποίο έχει ζωγραφίσει ο
γραφίστας και έχει µεταφέρει στον υπολογιστή µε
σάρωση. Η διαδικασία λέγεται διανυσµατοποίηση
της εικόνας που έχει προκύψει από την σάρωση).



Tablet ζωγραφικής



Τα εργαλεία του γραφίστα

� Σχεδιαστές προγραµµατίσουν τα έργα τους

λεπτοµερώς σε χαρτί πριν καθίσουν στον

υπολογιστή και χρησιµοποιήσουν προγράµµατα

δηµιουργίας διανυσµατικών γραφικών. 
� Συνήθως κάνουν ένα brainstorming ζωγραφίζοντας
σκίτσα από τα οποία τελικά επιλέγουν ποια θα

χρησιµοποιήσουν για την σύνθεση των γραφικών

τους. 
� Η επιλογή πολλές φορές γίνεται µε τον ίδιο τον

πελάτη για τον οποίο δουλεύει ο γραφίστας. 



Η σχεδίαση γραφικών στην

αρχαιότητα

� Πιστεύεται ότι οι πρώτες ζωγραφιές που

βρέθηκαν σε σπηλιές δεν ήταν παρα µια

µορφή οπτικής επικοινωνίας όπου οι

άνθρωποι προσπαθούσαν να

επικοινωνήσουν µέσω εικόνων



Οι πρώτες µορφές οπτικής

επικοινωνίας



Γραφιστική-Οπτική
επικοινωνία

� Η οπτική επικοινωνία συνδυάζει κείµενο, και
εικόνες για την δηµιουργία µηνυµάτων που

είναι και αισθητικά ευχάριστα και κατανοητά µε

στόχο την επαφή µε το κοινό σε

συναισθηµατικό και πνευµατικό επίπεδο. 
� Τα καλά σχεδιασµένα γραφικά πληροφορούν, 
καθοδηγούν, ερµηνεύουν, πείθουν και
ευαισθητοποιούν τους θεατές. Μπορεί επίσης
να έχουν ως στόχο να προκαλέσουν. 



Γραφιστική-Οπτική
επικοινωνία

� Κατά κάποιον τρόπο ο σχεδιαστής γραφικών

λειτουργεί ως ένας διερµηνέας µηνυµάτων

µεταξύ αυτού που θέλει να στείλει το µήνυµα

(π.χ εταιρεία, οργανισµός, πολιτικό κόµµα η
πρόσωπο κτλ) και του κοινού.

� Φυσικά µια κακή σχεδίαση η µια κακή διάταξη

και ο λάθος συνδυασµός στοιχείων µπορεί να

έχει ακριβώς τα αντίθετα αποτελέσµατα. 



Ο σχεδιαστής γραφικών λειτουργεί ως ένας διερµηνέας µηνυµάτων

µεταξύ αυτού που θέλει να στείλει το µήνυµα (π.χ εταιρεία, 
οργανισµός, πολιτικό κόµµα η πρόσωπο κτλ) και του κοινού.



Οι ηλεκτρονικοί Υπολογιστές

στην Γραφιστική

� Παλαιότερα, µόνο οι επαγγελµατίες µπορούσαν να
ασχοληθούν µε την γραφιστική. Είναι αλήθεια πως
οι επαγγελµατίες της γραφιστικής που πρέπει να

ασχοληθούν πολλά χρόνια µαθαίνοντας την τέχνη

της γραφιστικής και της οπτικής επικοινωνίας.
� Σήµερα, όµως, ο καθένας µε έναν υπολογιστή έχει
πρόσβαση σε σηµαντικά εργαλεία για την

παραγωγή οπτικής επικοινωνίας



Οι ηλεκτρονικοί Υπολογιστές

στην Γραφιστική

� Παρόλα αυτά για να γίνει κάποιος γραφίστας

απαιτούνται και σχετικές σπουδές και πολλά

χρόνια ενασχόλησης µε το αντικείµενο.
� Πρέπει να έχουµε υπόψη πως η λάθος

σχεδίαση και η παράλειψη κανόνων οπτικής

επικοινωνίας οδηγούν σε µη επιθυµητά

αποτελέσµατα.


